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Comunicacion empresarial: claves para que se fijen en ti




Conceptos

Identidad
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Conceptos

Comunicacion noes = a
publicidad y marketing
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onceptos
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Reputacion
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Conceptos

Comunicacion online Comunicacion offline
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¢;Queé buscamos?

Identificacion de objetivos

#paraquesefijenenti



Como redactar

Caracteristicas
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S® = L " . | ~=
= El medio es el canal

Q El mensaje, el alimento de la audiencia

Aristoteles en La Poética:
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©» Reflexiona sobre la estética

@ Belleza ) mﬂtwdm
@ Transparencia
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¢ Qué buscamos?
Ejemplos #paraquesefijenenti
Contenidos
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¢ Qué buscamos? Ejemplos
El Portavoz

- Cualidades
- Consejos ante entrevistas Ejemplo 1

- Comunicacion no verbal

Ejemplo 2



Plan Estratégico de Comunicacion

El Dircom "no solo debe dominar la teoria y
la prdctica de la comunicacion sino también
la teoria y el pensamiento estratégico”

Rafael Alberto Pérez
Estrategias de la Comunicacion. Ed. Ariel (2008)
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- El dircom asume el control de los distintos soportes comunicativos

- Las crisis online seran una de las funciones claves del dircom
- Necesitamos profesionales que sepan gestionar la transparencia

- Los periodistas, empleados e influenciadores marcan las dinamicas de consumo
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Plan Estratégico de Comunicacion

GLOBAL OUTLOOK ON URBAN
AIR QUALITY:
LESSONS LEARNED

Europe's World

1. Analisis: Estudle interno y externo. __QAF
27Antecedentes: et medios, redes e Internﬁ'
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Plan Estratégico de Comunicacion
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Plan Estratégico de Comunicacion #paraquesefijenenti




8. Presupuesto

9. Control de Seguimiento |



Plan Estratégico de
Comunicacion

Ejemplo de empresa

Nota Prensa

Aclaracion

-
V| deo Todos los ejemplos utilizados son casos reales. Por este motivo, solo podemos
mostrarlos en nuestras conferencias o talleres.



Ejercicio Practico

Datos:
Aclaracion

Todos los ejemplos utilizados son casos reales. Por este motivo, soélo
podemos mostrarlos en nuestras conferencias o talleres.

¢ Qué harias?
¢ Como ser mas efectivo?



Los Medios de Comunicacion

CORRIERE DELLA SERA

Expansion
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Los Medios de Comunicacion

Formas de contacto

Rueda de Prensa

Nota de Prensa, Comunicado,
Articulo Opinion

%ﬂ Entrevistas

Reportajes
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Los Medios de Comunicacion

Rutinas
@ Horarios
Dinamicas
La agenda
Plantillas

m Facilitar labor
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o Como destacar
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s 7
p _ ok - Empresa modelo Crowd
. - _—#le . 77 . #77, Uso de tecnologias sociales

i T v Atabajo enred

‘. -
- . %paraquesefijenenti

P gl 4 e w0 SO




Social Media Marketing & PR 2.0
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Caracteristicas técnicas
Estructura

Contenidos
Autoeditable

Redes y Blog
Adaptativa
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EI prosu midor Crea valor anadido al

producto o servicio

« Es un consumidor
consciente de su fuerza
en un mundo conectado

- Esta cambiando la
construccion del
conocimiento y el
aprendizaje colectivo
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GRACIAS

www.grupocomunicating.com

Cesareo Martin Caterina Ferrero
direccion@grupocomunicating.com redaccion@grupocomunicating.com
Tel.: 638 469 934 Tel.: 655 580 354
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