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EXPERIENCIA

diciembre 2013 - actualidad

Universitat Politécnica de Valéencia (UPV)

Docente en Master en Direccion de Marketing y Comunicacién Empresarial

Especialidad en Nuevos Consumidores y Estrategias de Comunicacién No Convencional

noviembre 2013 - actualidad

INVATTUR (Instituto Valenciano de Tecnologias Turisticas)

Docente en programas de formacion especializados en Marketing Online y Estrategia
Social Media enfocados al sector turismo

octubre 2011 -actualidad
Sinaia Marketing
Planificador Estratégico y Social Media Manager en agencia de Marketing y Comunicacion

febrero 2012 - abril 2012
Spain Team Bocuse d’'Or

Apoyo en el Departamento de Comunicacién del candidato Espanol, Evarist Miralles,
en el certamen gastronémico mas importante de Europa




ESTUDIOS

Maéaster en Direccién de Marketing y Comunicacién Empresarial
Universitat Politécnica de Valéncia (Campus de Alcoy) 2010-2011

Ingenieria en Organizacién Industrial
Universitat Politécnica de Valéncia (Campus de Alcoy) 2008-2010

Ingenieria Técnica en Disefio Industrial
Universitat Politécnica de Valéncia (Campus de Alcoy) 2005-2008

ACTIVIDADES EXTRAESCOLARES

Jornadas y ponencias

Jornada Marketing de Guerrilla (Ayto. de Villena y CEEI ELCHE)

Gamestorming “Jornada Creativa” (UPV, CEEI Elche, Fundesem, EPSA, Vivero Eiche, CETEM Yecla)
Taller Emprendedores “Elevator Pitch” UPV Campus de Alcoy

Articulos de investigacién

Marketing de Guerrilla: “Lo no convencional triunfa”
Co-marketing como herramienta estratégica empresarial
Publicados en la Revista 3 Ciencias

y un dia me subastaron...
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NEURO

MARKETING

(Por qué tus clientes se acuestan
con otro si dicen que les gustas tu?

ROBERTO ALVAREZ del BLANCO

NEUROMARKETING
No

s

Pitlogo: RUSSELL WINER FT Prentice Hall

@paquitolorente #marketingemocional




buy-ology

Truth and Lies About
Why We Buy

MARTIN LINDSTROM

Foreword by Paco Underhill
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una #emocion €s la respuesta
a un estimulo
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en funcion de las #emociones
tomamos decisiones
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las marcas buscan estimulos que
provoquen #emociones
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nuestro cerebro recibe
estimulos constantes
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el 90% de la informacion que
procesa el cerebro es...

., VISUAL
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porque...

el 70% de los sensores receptivos
de informacion esta en los ojos
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por ejemplo, podemos recordar:

- el 80% de las imagenes
- y el 20% del texto o
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nuestro cerebro
procesa la imagen

60.000
veces @\‘Q

mas rapido que el texto
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durante este proceso
visual,

la mitad de

nuestro cerebro
permanece activa
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No recuerdo una despedida tan triste nunca. Nunca olvidaré ese viaje en taxi hasta el aeropuerto ni ese
vuelo. Cuando tu mente y tu cuerpo se sienten tan triste cuando abandonas un lugar, por algo sera.

En mi corazén quedan muchas gentes, muchos alumnos, muchas universidades, queda Camilo y sus
gentes, quedan los olores y sensaciones de la ciudad, y sobretodo quedas tu. Por eso volveré pronto.

Volveré a pagar aguapanelas.

Gracias a estos dos pajaros he EAFIT Medellin UM con los chicos de Creatividad
vivido este “master”



Las imagenes de personas provocan estimulos
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CalvinKlein

underwear
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Algunos objetos
también provocan
estimulos
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#aromarketing

swissotel

Hotels & Resorts NAMASTE
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¢, Por que creeis que los super
tienen la panaderia en la entrada®?

., Pensais que el olor a carne de un
burguer viene de la parrilla?

¢;,Cual es el olor que mas hace
vender?
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Ejemplos que provocan
estimulos y emociones

@paquitolorente #marketingemocional



#nostalgia
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#urgencia
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Maraton Valencia Trinidad Alfonso

Del 1 de marzo
al 30 de junio

Del 1 al 28 Del 1 de julio al

30 de septiembre

de febrero

*Promocion; Primeros
1.000 dorsales a

DIAS HORAS

Del 1 de octubre al
2 de noviembre

Inscripcion fuera

de plazo

**A partir del

Siempre en
caso de dorsales
disponibles
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#unicidad
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vﬁé? LA MAS ANTIGUA DEL MUNDO

@paquitolorente #marketingemocional



#pertenencia






#presiondegrupo



FAIL...
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T;(MJ’S “‘!A:\"‘d@ PROYECTOS BLOG

Fundacion

VISITBENID@®RM y

¢Cudl sera la nueva imagen de Benidorm en el
mundo?

Lanzamos una llamada a todos los artistas plasticos, disefadores,
dibuyjantes, etc. para que disefen un logotipo para la cudad de
Benridorm que sirva para identificar @l desting turistico y unificar
todas las actividades ligadas a la dudad, iComparte tu proyecto para
#benidormbytalents participando en ¢l reto!

@paquitolorente

Plazo de recepcion de propuestas y premios
para los ganadores

Puedes subir tu propuesta de logotipo y participar en el reto desde
esta misma web a partir del préximo 24 de noviembre de 2014
hasta el 18 de enero de 2015.

El proyecto ganador recibird 3000€ de premio. Ademds.,
elegiremos dos accésit de 600€ cada uno. iParticipa!

TERMINOS Y CONDICIONES f '

#marketingemocional
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Vicente Juan Garcia

{

Buenos dias! Ya todo ksto. En un par de horas
empazaremos a mover los pies hacia el desiano, mi
terreno, donde soy feliz. Atacama Xtreme!!

Y esta vez acompafado de esta fotografia tan
especial, conmigo, en &l dorsal. En volver a casa ya
no quedara nada para conocernos Celial

9 Etiquetar folo @ Adadir lugar / Editar

Y A Vicene Juan Garcla, Mejores comentarios «
Fabian Villena Gurao, Jose Alonso Lorente, Jaime
Gonzalez Miquel y 273 personas més les gusta eso.

~—

[7 Se hacomparido 2 veces

Jeison Costa Vamos hermand, un honor estar
a b lado una vez mas! /= /= /4

Me gusta - Responder 51

Mariana Delicado Piqueres Aqul e esperamos
papi e (AR (en) (o
Me gusta - Responder 51

Me gusta - Responder

'l t ¢ u ™

E Jaime Gonzalez Miquel A saco Paco!™
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D} Ayre Holeles

AYNhE

El St. Sevres ha venido con su famika a pasar unos
dias al Ayre Hoteles Astoria Palace, sabemos que a
sus hios les hace especial usion visitar la playa, asl
Que hemos quendo que empsecen a disirutar desde ol
primer momento en ¢l gue han llegado al Motel

Y es que... La quién no le apetece tumbarse al sol con
una bebida bien fresquita?

£) 44 people ke this

Nurla Luplafez Sois Gnicos para trasladar a
cualquier huésped al lugar desaado
Like - Reply
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Ayre Hoteles
Liked - 7 May &
AVYRE

Nuestra compafera Maria observd que la Sta. Laguitio
pedia una cuna, pues s Iba a alojar con su bebé de
18 meses. Indagando un poco, supo que la Sra.
Laguillo trabajaba para of departamento de RRHH de
una empresa muy comprometida con el medio
ambiente y el desarolio sostendle. Asi pues,
decidimos tener un detalle con la paquedia, hecho por
la propia Maria, a partir de un simple bote de cristal y
reutiizando las tipicas figuritas de un huevo sorpresa
de chocolate. Adadimos un poco de agua y
purpuring...y aqui teneis ol visioso resultado: una “bola
de rieve de cristal” made in Ayre Hoteles Oviedo

Uke - Comment - Share
£ 38 people kke this.
[ 1share

N Weite 8 comment

Sponsored ¥ Creale Adven

Senior Home Owners
ONRIaverss '-v".:;.lv__u o
> Elimnale your mongage and give
yoursel inancial fexibilay 10 do what
YOUu want 1 do,

N
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Ayre Hoteles

Liked - 21 April
AYRE

Excelente detalle que tuvo el departamento de Pisos
del Ayre Hoteles Rosellon con nuestra huésped, |la
Sra. Savin, al ver que estaba embarazada.

Like - Comment - Share

£ 44 people like this. Top Comments ~

bookingarea.com Qué detallazo (1
aoacs Like - Reply - 22 April at 10:30

Mari Carmen Ibanco Gimeno Bonito detalle v
v

e

Like - Reply - 21 April at 17:14
- Carlos Tato Que bien Ayre Hotel Rosellon!!
e Like - Reply - 21 April at 13:31

g
\ Write a comment
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Ayre Hoteles

4 2 Mayu
13 May

AYRE
%L

Durante el check-in Eloina nos cuenta que este ano va
a celebrar su cumpleanos con nosotros pero que no
sera lo mismo puesto que su hijo esta en Australia
viviendo. Ayre Hoteles AstoriaPalace ha querido
dejarle este detalle tan especial en su dia porque como
bien decimos... cuando hay amor no hay distancia.
Buenos dias a todos.

g 35 people like this,

Sponsored #! Create Advert
Many Seniors already know

A reverse mortgage gives you tax-
free money you can use for anything

AVEE HOTEL ARYOM A »aLacs
“een
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Forqe A Ceces ['c‘.\s clks}cmu% SO t%

Learn English for Free

pero siempic sobecice of amor de ﬁ%

LA FAMTGA , aid
————

Improve your English skills while
fl reading loday's news from The Wall
§ Street Journal




Somos profundamente

#irracionales
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Mi piace Commenta

Petter Kverneng Albu Foto dal diario
: > .
Please, help me get laid ; : @ Pubblica

@) A 1.279.605 persone piace questo elemento. vedi a schermo intero




Consigue un ritual
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¢;,has pensado como te comes una hamburguesa?

| ]
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los productos con mas potencial de éxito son
los que mas similitudes tienen con la religion

(ritual, simbolos, misterio,)
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MARCA REVENTABLE

Coca Cola
camisa Calvin Klein
Ferrari
Ipod
Guinnes
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las marcas son €l
espejo de muchas
generaciones

las marcas deben
tomar parte de nuestro

mMundo
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Caso practico real
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los superhéroes somos tu y yo
¢lo aprovechamos?



espero haberos dejado con
ganas de mas
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